
نوظهور در يبا رسانه هایسنتيرسانه هامقایسه ايیبررس
در جامعهی و مذهبیفرهنگ اسلامتقویت ابعاديراستا

محمد رجبی
کارشناس ارشد مدیریت رسانه

چکیده

به صورت یارتباطنینويهايها نام گرفته است و فناورتیرسانه و رواعصر حاضر، عصر اطلاعات،
یابعاد فرهنگ اسلامتیرسانه، تقوياز کارکردهایک.یگسترده در دسترس عموم مردم قرار گرفته است

يداریبن، یديحرکت مردم در راستايبرایتواند کانونیبستر رسانه مودر جامعه استیو مذهب
رسانه هاي جدید به دلیل برخورداري باشد.یاسلامجوامعي، اسلامی و دینیعباديو کارکردهایاسلام

از ویژگی هایی نظیر قابل دسترس بودن به طور همزمان، سرعت افزایش تبادل اطلاعات، عدم 
ه اند محدودیت زمانی و مکانی، داشتن پویایی و آزادي عمل کاربران در استفاده از آنها و...... توانست

هایی که دارا هستند، استفاده روز مخاطبان بیشتري را جذب کنند و مخاطبان نیز متناسب با ویژگیروزبه
کنند.  در مقابل رسانه هاي سنتی ( مسجد، منبر، سخنرانی و....) با هاي خاصی از این رسانه ها می

اثیرگذاري فراوانی در جذب مخاطب به چهره و... قابلیت تهایی نظیر ارتباط مستقیم و چهرهداشتن ویژگی
دارا هستند اما در عین حال باید یکسري خطوط قرمز را رعایت کنند که این مسئله کار ارتباط با مخاطب 
را سخت می کند. به همین دلیل و با توجه به اهمیت زیاد موضوع در پژوهش حاضر قصد داریم به 

ی و مذهبیفرهنگ اسلامتقویت ابعادير در راستانوظهويبا رسانه هایسنتيرسانه هایقیتطبیبررس
توصیفی بوده و روش گردآوري اطلاعات و داده ها با -بپردازیم. روش تحقیق از نوع تحلیلیدر جامعه

بهره از روش فیش برداري و استفاده از منابع کتابخانه اي، کتب، مقالات و پژوهش هاي مرتبط با 
موضوع مذکور است.

علوم ارتباطات، رسانه، فرهنگ اسلامی، دینداري، اعتقادات مذهبیواژگان کلیدي:

علمی علوم انسانی در جهان اسلاممطالعاتپژوهشی -همایش علمی
نهاد برگزار کننده همایش: موسسه قانون یار

آموزش و پرورش، بنیاد شهید و امور ایثارگران، سازمان فرهنگیان، ((با همکاري و حمایت معنوي دانشگاه 
....))و )تهراناستان(جهاد دانشگاهیعلمیمرکز اطلاعات)کرمانشاهاستان(شهرداريسازمان،اسلامیارشاد

)بین المللیملی و پایگاه 8(نمایه مقالات در سردبیر علمی و مسئول برگزاري همایش: دکتر بهنام اسدي
459/22برده بندي کنگره: 7150/12شماره مقاله: 1401اسفند 11تاریخ برگزاري همایش: 
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بخش اول: کلیات و مفاهیم اولیه

بند اول: مفهوم رسانه

ترین ارتباطات انسانی در جهان معاصر است که به یمن ظهور فناوري هاي نوین ارتباطات جمعی اصلی
ه هاي الکترونیک با قدرت فزاینده نقش هاي جمعی بویژه رسانارتباطی امکان وقوع یافته است. رسانه

محوري و منحصر به فردي در فرهنگ سازي، اطلاع رسانی، آموزش، سرگرمی و گذران اوقات فراغت، 
شبکه -ماهواره-تلویزیون–انتقال میراث فرهنگی از نسلی به نسلی، تبلیغات و... ایفاد می کنند. رادیو 

اي جمعی مورد استفاده عموم هستند که همه جوامع معاصر ترین مصادیق رسانه ههاي اجتماعی برجسته
درآمدي "هاي متفاوت از آن برخوردارند. دنیس مک کوئیل اندیشمند ارتباطات در کتاب هر چند با نسبت

اي هاي این نوع ارتباط را با توجه به الگوي غالب رسانهتشریح ویژگی"بر نظریه هاي ارتباطات جمعی 
نویسد: منبع یک فرد واحد نیست، بلکه سازمانی است رسمی و فرستنده اغلب میغرب، در بیانی تفضیلی

بینی نیست، بلکه معمولاً ساخته و اي، پیام منحصر به فرد، متغیر و غیر قابل پیشسازي است حرفهارتباط
ت و پرداخته به معیار شده و تکثیر شده است. پیام همچنین ثمره کار و کالایی داراي ارزش مبادله اس

گوشه چشمی نمادین به ارزش مصرف دارد رابطه میان فرستنده و گیرنده یک جهتی و به ندرت دو 
: 1382طرفه، ضرورتاً غیر شخصی و اغلب مستقل از اخلاق و قابل پیش بینی است؛ (دنیس مک کوئیل، 

یرد، او فقط پیام را گ)به این معنا که معمولاً فرستنده مسئولیت خاص پیام به روي افراد را بر عهده نمی25
کند، غیر شخصی بودن تا حدودي از فاصله فیزیکی و اجتماعی بودن در مقابل پول یا توجه مبادله می

میان فرستنده و گیرنده ناشی می شود و تا حدودي از غیر شخصی بودن نقش ارتباط ساز جمعی که 
تاثر است. فاصله اجتماعی موجود گذاري قرار دارد، ممعمولاً تحت سیطره هنجارهاي بی طرفی و فاصله

انجامد؛ زیرا فرستنده هرچند به طور رسمی از هیچ قدرت و اختیاري در اي نامتقارن میبه ایجاد رابطه
مورد گیرنده برخوردار نیست اما معمولاً منابع، احترام، مهارت و اقتدار بیشتري در اختیار دارد. گیرنده 

بینی و هاي او قابل پیشت مشترکی با دیگران دارد و واکنشبخشی از گروه بزرگ مخاطبان است تجار
الگودار است ارتباط جمعی اغلب در برگیرنده تماس همزمان بین فرستنده و گیرندگان بسیار است که 

کند و پاسخ فوري تعداد زیادي از مردم را در یک پذیر میتاثیري فوري و در سطح بسیار گسترده را امکان
) مهمترین کارکرد رسانه در سپهر عام، تولید، اقتباس، 59: 1382(دنیس مک کوئیل، لحظه در پی دارد.

توزیع و انتشار عناصر فرهنگی از جمله عناصر دینی در قالب هاي مختلف و بازخوانی، بازتولید، باز تفسیر، 
معی، نقد، باز چینش، تقویت و احیاناً تضعیف آنها در شاکله فرهنگی، افکار عمومی، ناخودآگاه ج

هاي اجتماعی است. جایگاه برجسته، هاي فرهنگی و نهادها و خرده نظامساختارهاي شخصیتی، کانون
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هاي غیرکلامی، فهم، آرایهها، زبان همهاعتبار و اعتمادسنجی، پوشش گسترده، سرعت انتقال، تنوع برنامه
عیات روزمره، مخاطب اي، دسترسی آسان، تماس با واقتنوع و ایجاد زیباشناختی، شگردهاي حرفه

محوري و بالاتر از همه، نیاز و وابستگی روزافزون مخاطب جملگی موجب شده تا تقریباً همه افراد و 
هاي مختلف، خواسته یا ناخواسته در زمره مخاطبان یا مشترك رسانه درآیند. بارزترین گروهها به نسبت

سازي، نمادسازي، رآیند باورسازي، نگرشکارکرد مشترك سه مقوله دین، فرهنگ و رسانه، مشارکت در ف
سازي، الگودهی، هویت سازي، انسجام بخشی، هدایتگري و ایدئولوژي سازي است.معنا بخشی، مناسک

بند دوم: فرهنگ اسلامی و دینی

مسلمانان یخیمشترك به لحاظ تاریفرهنگيهاوهیشفیتوصياصطلاح براکییفرهنگ اسلام
نیا، یاسلاميهايامپراتورعیبودند. با گسترش سریعمدتاً عرب، یفرهنگ اسلاميهاشکللیاست. اوا

، يصربربر، م، ییمالا، ییمالا، يهند، یمغول، یترک، یبنگلادش، يقفقاز، یفارسيهافرهنگ، فرهنگ
از نظر محقق عبارت است از دینیاسلامی و فرهنگ است.قرار دادهریو مرو را تحت تأث، ییایاندونز

شود. که این کنش ها و موعه روشها، باورها، رفتارها، کردارها و اخلاق دینی یک ملّت اطلاق میمج
در واقع تمام رفتارها و کردارها وحتی پندارهاي .واکنشها نسبت به شرایط زمان ومکان متفاوت است

جامعه و ملّت آنمردمی که از اعتقادات درونی شان منشاء گرفته می شود را فرهنگ دینی آن مردم یا 
تواند به صورت گفتمانی اي مهم است که میها به اندازهنقش فرهنگ دینی در تکوین فرهنگمی نامند. 

مستقل مورد توجه قرار گیرد. لذا فرهنگ دینی فرهنگی است که پشتوانه آن جهان بینی دینی است که 
کند. ریشه هاي تعیین میتکلیف ما را نسبت به همه چیز معین کرده و روش و منش زندگی ما را 

، پویا و ایستا نباشد این به این دلیل است که مطابق دستورات فرهنگ دینی ممکن است در ظاهر مشهود
دینی عمل نمی شود به همین دلیل براي جبران ایستایی باید از ابزار و امکاناتی جهت پیشبرد فرهنگ 

ها استفاده کرد زیرا رسانه ها جزئی از تفکر دین دینی استفاده نمود که در این زمینه می توان از رسانه
هاي محدود اقبال دستیابی به تجلیات بکر ونوین هستند و نه صرفاً ابزار نشر و پخش آن با اکتفا به رسانه

دینی ممکن است از دست برود. تبلیغ به عنوان ابزار ترویج فرهنگ دینی، شامل هرگونه فعالیت 
گیرد. ستقیم به قصد گسترش علمی، عاطفی و رفتاري اسلام صورت میمندي است که به صورت منظام

شده، به عنوان یک واقعیت اجتماعی، کلیت جامعه و حتی یافته و فرهنگیبدیهی است که دین عینیت
رسد که رو، در حوزه تعامل دین و رسانه چنین به نظر میسازد. از اینغیرمؤمنان به خود را نیز متأثر می

سو، بستر و عرصه داد و ستد دین و رسانه و از سوي دیگر، خود در سطحی گسترده یکفرهنگ از 
محصول و معلول این تعامل است. به بیان دیگر، دین با واسطه یا در ضمن فرهنگ به رسانه راه یافته و 
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ین، یابد..(شرف الداي مجدداً به صورت فرهنگی شده در گستره اجتماع انعکاس میپس از پردازش رسانه
) چرخه سه ضلعی دین، رسانه و فرهنگ در یک ارتباط دیالکتیکی پیچیده به مرور زمان به 10: 1391

نیز از نگاه قایلان آن، » رسانه دینی«شود. درهم آمیختگی هرچه بیشتر دین و فرهنگ منجر می
ر به فرهنگی اي است که به انعکاس فرهنگ دینی تولید یافته در جامعه مؤمنان و در سطحی دیگرسانه

هاي گوناگون روانی و اجتماعی جامعه و افزایش شدن تدریجی دین با هدف انتقال و نفوذ آن به ساحت
ها و روابط اي شدن روزافزون پدیدهکند. نکته پایانی اینکه، رسانهها با آن کمک میسطوح تماس توده

لیت گسترده و نفوذ و غلبه اجتماعی ـ فرهنگی و کالایی شدن فرهنگ که خود محصول و معلول فعا
هاي ارتباطی و اقتصاد فرهنگ است، ضرورت توجه به نقش و اهمیت رسانه و هاي جمعی و فناوريرسانه

نسبت آن با فرهنگ و مصنوعات فرهنگی، به ویژه دین و فرهنگ دینی را مسجل ساخته است.

ها در جامعهبخش دوم: بررسی و شناخت انواع نقش رسانه

فناوري اطلاعات و ارتباطات جهان امروز را با سرعت بیش تري به سمت تحول در عرصه هاي اقتصادي 
اي و اجتماعی سوق داده و جوامع بشري را به یک جامعه اطلاعاتی تبدیل کرده است. در چنین جامعه 

افزایش جمعیت کند. علی رغم دسترسی به دانش و استفاده از آن نقش مهمی در پیشرفت آن ها ایفا می 
و فاصله فیزیکی بین انسان ها، به وسیله فناوري اطلاعات و ارتباطات می توان از اوضاع و اتفاقاتی که 

پذیر شده است. می دهد آگاه شد و این مهم به واسطه وجود رسانه امکان در هر سوي از جهان رخ می 
سرعت در بین افراد جامعه جاي گرفته و آور در این عصر است که به توان گفت که رسانه ابداعی شگفت

:نقش هایی که براي یک رسانه می توان برشمرد عبارتند از.همواره در حال توسعه است

اعتمادسازي: رسانه از این طریق می تواند در ترسیم اهداف، اولویت ها و تبیین برنامه ها و  ·
امر اجراي برنامه ها با آگاهی همچنین بسیج نیروهاي جامعه نقشی بسزا داشته باشد. با این 

.کامل مردم و همراهی عمومی ایشان با کمترین مشکل و درگیري ها قابل انجام خواهد بود

انعکاس واقعیت ها: انعکاس واقعیت هاي اقتصادي و اجتماعی بدون تردید یکی از ملزومات  ·
هاي رسانه است.فعالیت

به خصوص مسائل اجتماعی اقتصادي خود یک نقد سازنده: نگاه واقع بینانه به مسائل جامعه و ·
نقد سازنده است. مطمئناً اگر رسانه بتواند نقش خود را در انعکاس بدون کم و کاست و واقعی 



| 5

ن ه
جمی

پن
می

ش عل
مای

-
لام (

ن اس
جها

 در 
انی

 انس
لوم

ی ع
علم

ت 
طالعا

ی م
هش

پژو
140

1
 (

ون
 قان

سه
موس

ر،یا
ات

لاع
ز اط

مرک
می 

عل
هی

شگا
د دان

جها
-

.... 
ش و

رور
 و پ

زش
 آمو

ان،
نگی

فره
گاه 

دانش
..

ان)
نست

افغا
)

_
هی

شگا
 دان

هاد
ج

_
ال 

س
140

0

یک اتفاق و ماجراي اقتصادي، اجتماعی، فرهنگی و سیاسی رعایت کند خود گام مهمی در 
دهی افکار عمومی براي نقد مسائل برداشته است.ایجاد و شکل

پیش بینی بحران: یک رسانه زمانی موفق تر از بقیه رسانه هاي همطراز خود خواهد بود که  ·
بتواند قبل از هر کس بحران هاي پیش روي حیطه هاي مد نظر خود را تشخیص دهد، 
تحلیل، پیش بینی و براي برخورد با آنان و تغییر جریان آن ارائه راهکار و طرح هاي جدید 

ارائه کند.

ر رسانه یی براي اعتبار بخشیدن به خود ناچار است اصول اولیه خبر که شامل اعتبار: ه ·
شهرت، فراوانی، مجاورت، درستی و صحت، تازگی و دربرگیري می شود را رعایت کند.

تبلیغات: یکی از عناصري که براي ماندگاري و پویایی رسانه می تواند نقش موثري داشته  ·
یغات در این عرصه است.باشد استفاده از عنصر تبلیغ و تبل

افکارسنجی: یکی از مهم ترین ابزارهایی که یک رسانه می تواند با استفاده از آن عکس  ·
هاي مخاطب را درخصوص موضوعات گوناگون بسنجد، سنجش افکار عمومی از العمل طرف

طرق گوناگون مانند تهیه پرسشنامه، مصاحبه، دریافت نظرات و انتقادات و... است. این راه
رسانه را در رفع مشکلات و توجه بیشتر به نقاط قوت یاري می کند.

هاي جدیدو کارکردهاي رسانهبخش سوم: ویژگی 

اجازه داده است داده است وافزایش یافته را ظهور رسانه هاي جدید، ارتباطات بین مردم در سراسر جهان 
نزدیک تر نماید. صاحبرسانه هاي مردم خود را از طریق وبلاگ ها، وب سایت ها، تصاویر، و سایر

وقفه پروسه تغییر اجتماعی نظران غربی، بر این باورند که رسانه هاي جدید بستر ساز تحقق شتابان و بی
آور وسایل ارتباط جمعی در جهان و امکان دست یابی به در کشورها هستند. پیشرفت روزافزون و حیرت

شنیداري و تصویري از دورترین نقاط جهان و استفاده بهینه از هاي نوشتاري و ترین خبرها و گزارشتازه
هاي اجتماعی بوجود آمده است. فناوري نوین ارتباطی ها با ظهور رسانه هاي جدید در قالب شبکهرسانه

در جهان، ایده موسوم به دهکده جهانی را تحقق عینی بخشید و امروزه مخاطبان کنونی در جهانی 
هاي جدید و رقابت دیده تیزبین یکدیگر قرار دارند. با توجه به اهمیت نقش رسانهکنند که در زندگی می

ها موید این موضوع است که رسانه هاي جدید در هاي سنتی و عملکرد آنجدي این رسانه ها با رسانه
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دنیس اند. به اعتقاد هاي سنتی ربودهبرخی از حوادث و رویدادها گوي سبقت را در خبررسانی را از رسانه
از:هاي جدید عبارتندکوئیل تکنولوژيمک 

1ارتباطات تعاملی: دو طرفه بودن فرآیند ارتباطات -1

2زدایی: گرایش به ارتباطات فرديجمع -2

3هاارتباط ناهمزمان: ارتباط دائم با پیام -3

تمرکززدایی: تاکید بر پیام خاصی نیست -4

باط و حافظه و ذخیره بیشترهاي مجازي ارتاستفاده از ظرفیت بیشتر: افزایش کانال -5

)2: 1387حق انتخاب: انعطاف پذیر ( میري،  -6

هاي جدیدبند اول: کارکردهاي مثبت رسانه

در حال حاضر استفاده از رسانه هاي جدید موجب شده است که تفاوت هاي زمانی وارتباط میان فردي 
مهمترین کارکرد رسانه ها عبارتند از:براي مردم از طریق رسانه ها آسان تر و راحت تر شود. بنابراین 

کوچک شدن جهان: امروز جهان ما، محدود به اخبار و اطلاعات نیست، بلکه به واسطه رسانه  -1
یابد و جوامع بشري را تحت ها خبر هر حادثه هر چند کوچک در تمام سطح جهان نشر می

جهانی شده اند.نها باعث بیداري و افشاگري وجدادهد. به واقع رسانهتاثیر قرار می

آموزش: امروزه دانستن و داشتن علم و معرفت در انحصار هیچ کس نیست. در دنیاي توسعه -2
جاي ها از یک سو محتواي آموزشی را به جايارتباطی جدید، آموزش همه جایی است. رسانه

اند.ها کاستهجامعه برده و از سوي دیگر، از فاصله موجود میان انسان

ها وحدت و مشارکت مردمی نیز تعریف ها به حریم انسانمردم: با ورود رسانهمشارکت  -3
جدیدي یافته است.

تکوین فرهنگ ملی: در پرتو پیدایش رسانه ها، همه افراد جامعه از زبان، هویت مشترك و  -4
آداب و عادات مشترکی برخوردار شدند، به عبارت دیگر یک نوع فرهنگ ملی شکل و تکوین 
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دایی دهکده جهانی، انفجار فضا و همسایگی ملل به ظاهر دوردست، بالطبع یافت. با پی
هایی دیگر را موجبات پیدایی و بسط فرهنگ جهانی نو و در پی آن تولد و تکوین انسان

)1388شهریور3شود. (تارنماي خبرگزاري صداوسیما، موجب می

ها، ثبت و بسار مهم رسانهایفاي نقش اساسی در ایجاد نظم و امنیت عمومی: از کارکردهاي م -5
ایفاي نقش آنها در ایجاد نظم و امنیت عمومی است. امنیت عمومی مقوله اي مبتنی بر وفاق، 
همبستگی و مشارکت مردمی است که بر اثر افزایش فرهنگ و قدرت فهم جامعه می توانند 

عامل قوام و استمرار آن باشند.

هاي جدیدبند دوم: کارکردهاي منفی رسانه

مقابل آثار مثبت، رسانه ها کارکردهاي منفی هم در جامعه دارا هستند که به برخی از آنها اشاره در
کنیم:می

برداري نادرست از هاي حاکم و استعمارگر با بهرهسلطه جویی: امروزه بسیاري از قدرت -1
اند به اعماق جامعه راه یابند.ها توانستهرسانه

هاي هاي پیشرفته خود قادرند در تمام عرصهه از فناوريفرهنگ زدایی: رسانه ها با استفاد -2
اي و جهانی تجلی یابند.ملی، منطقه

ها چون باعث به جا از برخی رسانهمقاومت در برابر ارزش هاي اخلاقی و فرهنگی: استفاده نا -3
شود بسیاري از اقشار جامعه بویژه نسل جوان در برابر ارزشهاي اخلاقی و فرهنگی جامعه می
)250، 1383حسنی، (د مقاومت کنند و خواهان نابودي و تخریب این گونه ارزشها شوند.خو

بخش چهارم: نگاهی  به ارتباطات و رسانه هاي سنتی 

ارتباطات سنتی ارتباطاتی مستقیم، رودرو و صمیمانه به شمار می روند و از آغاز زندگی انسان ها همراه 
اطات گرچه به دلیل گسترده و پیچیده شدن جوامع انسانی کارکرد وهمزاد آنان بوده است. این نوع ارتب

گذشته خود را از دست داده اند اما هنوز از نفوذ و اعتبار خاصی برخوردارند زیرا به طبیعت انسانی و 
نیازهاي عاطفی و معنوي او نزدیک ترند.در عین حال ارتباطات نوین نیز هر جا براساس زیر ساخت هاي 

تر و کارآمدتر بوده اند. این نوع ارتباطات درگذشته وپیش از سنتی شکل گرفته اند موفقهاي ارتباطات 
پیدایی وسایل ارتباطی جدید تنها وسیله اطلاع رسانی، مبادله پیام ها و برقراري ارتباط بین افراد و گروه 
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نسجم وکارآمد هاي مختلف اجتماعی بوده اند و در جوامعی که به لحاظ پیشینه تاریخی داراي نظام م
ارتباطات سنتی بوده اند، تامین نیازهاي اطلاعاتی از طریق این شبکه براي مردم به نوعی فرهنگ و 

) در کشور ما ارتباطات سنتی از دیرباز وپیش از ورود اسلام، 9: 1391عادت تبدیل شده است.(فرقانی، 
خانه ها، حتی جمع گرم جایگاه و نقش موثري درفرهنگ این سرزمین داشته است بازارها، قهوه

وصمیمانه خانواده هاي گسترده، مراکزي براي گذران اوقات فراغت، اطلاع رسانی، یادگیري و تبادل 
تجارب از این دست ارتباطات سنتی به شمار می آین که در ادامه مطالب اشاره اي به آن ها خواهد شد. 

ها و کارکردهاي ارتباطات سنتیبند اول: مهمترین ویژگی

چهره است و از عمق، قدرت و تاثیرگذاري بیشتري بر بهارتباطات سنتی، عمدتاً میان فردي چهره-1
تري هستند، داران و کسانی که به دنبال مفاهیم ارزشی و معنوي عمیقمخاطب برخوردار است لذا دین

ئماً این مفاهیم را تعبیر گیرند و داهاي جمعی، از ارتباطات سنتی نیز بهره میگیري از رسانهعلاوه بر بهره
کنند. شخصیت، خصوصیات فردي و رفتاري، صدا و حالات چهره و قیافه در ارتباطات سنتی، و تفسیر می

نسبت به ارتباطات نوین نقش تعیین کننده تري در موفقیت یا عدم موفقیت ارتباط دارد که اتفاقاً این 
ارزشی اهمیت بیشتري دارد. در ارتباطات سنتی از گونه ارتباطات غیر کلامی در انتقال مفاهیم دینی و 

آید، بنابراین به شود و یا استفاده محدودي به عمل میابزارهاي تکنولوژیک و پیچیده یا استفاده نمی
طبیعت زندگی انسان نزدیکتر و با ذات زندگی دینی سنخیت بیشتري دارد. واژگان و فرهنگ بیان در 

سیار نزدیک است و معمولاً از فرهنگ نخبگان فاصله دارد.ارتباطات سنتی به فرهنگ توده ب

منابع شبکه ارتباط سنتی کمتر از ارتباطات نوین با منافع هیئت حاکمه و بخش دولتی پیوند خورده و -2
بنابراین از قید نظارت، سلطه و توقعات این بخش آزاد است و می تواند در صورت لزوم افشاگري کند و 

اما در عین حال با سازمان دین و رهبران فکري پیوند خورده است.تعدد و تنوع و در واقعیت ها را بگوید
رسمی بودن مراکز و نهادها و نیز ارتباط گران سنتی امکان اعمال کنترل و سانسور را برآنها عین حال غیر

عی جدید دهد و لذا اغلب منجر به شکل گیري گفتمانی خارج از محدوده رسانه هاي ارتباط جمکاهش می
هاي شبکه ارتباطات سنتی از حیث تواند رسانه هاي نوین را تحت تاثیر قرار دهد.پیامگردد که خود میمی

شکل و محتوا به زبان و درك مردم نزدیکتر است و محتواي پیام هاي ارتباطات سنتی به طور عمده 
همین دلیل راحتر و سریع تر جذب ریشه در فرهنگ، باورها، اعتقادات، ارزشها و هنجارهاي جامعه دارد به 

ها است این امر شد چون ماهیت پیام هاي دینی بر اطمینان و اعتماد نسبت به صحت پیامو پذیرفته می
)75-74: 1390گیرد. (کاشانی، از سوي مخاطبان راحتر مورد پذیرش قرار می
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اطات سنتی غالباً مستقیم و صریح ها و نهادهاي ارتباطات سنتی: تبلیغ در ارتبچند منظوره بودن پایگاه-3
شود افراد و اشیا در ارتباطات سنتی گیرد و از صفات ارزشی در آن به وفور استفاده میصورت می

اند یا مذموم مشروع یا نامشروع، سیاه یا سفید هستند و معمولاً حد وسط آن به ندرت وجود ممدوح
ها و کارکردهاي ارتباطات سنتی این نتیجه به ) به هرصورت در برررسی نقش127: 1391دارد.(فرقانی، 

آید که شبکه ارتباطات سنتی نیز همانند رسانه هاي نوین از طریق سه گونه سازو کار بر افکار دست می
گذارند. این سه زمینه عبارتنداز: عمومی تاثیر می

تقویت عقیده موجود  -1

ساختن عقیده تازه -2

ه با عقیده قبلی متفاوت و یا حتی متضاد است.تغییر عقیده و گرایش به عقیده دیگري ک -3

دهد که ارتباطات سنتی عمدتاً به جاي تغییر عقیده بر تقویت و تثبیت اما در عین حال مطالعات نشان می
کند و در این زمینه موفق تر از سایر زمینه هاست به طور کلی یکی از دلایل عمده عقاید تاکید می

توان در همسویی آن با حرکت فکري جامعه دانست. (همان، سنتی را می تاثیرگذاري شبکه ارتباطات 
80(

بخش پنجم: ابعادي از الگوي ارتباطات سنتی دینی و مذهبی در ایران

جدي رسانه هاي سنتی درگذشته و حال ایران بسیار متعدد و متکثر بوده اند اما ضعف مطالعات و کمبود
و بررسی ارتباطی چنین رسانه هایی را مشکل تر نیز ساخته است. آمار و اطلاعات مربوط به آنها، تحلیل

بندي کلی ابعادي از الگوي ارتباطی حاکم بر ارتباط سنتی دینی در ایران عبارتند از :در جمع

کارکرد اصلی و تاسیس رسانه هاي سنتی اسلامی( به جز مدارس علوم دینی) کارکرد ارشادي  -
هاي اسلامی و تحول در احساسات آنها به سوي ارزشاست. مقصود اصلی، ترغیب مردم به

)134: 1387سازي رفتارهاي دینی می باشد.(باهنر، جهت زمینه

آید و مطالعات حوزه هاي فرهنگی کشور به شمار میارتباطات سنتی دینی تابعی از مشخصه -
ین فرهنگ و ارتباطات شناخت الگوهاي حاکم بر این نوع ارتباطات را میسر می سازد ا

دهد که رسانه هاي سنتی در ایران از تماس فرهنگ هاي اسلامی و ایرانی مطالعات نشان می
پدید آمده اند و الگوي حاکم بر ارتباطات سنتی دینی در ایران همواره متاثر از مولفه هاي 



| 10

ش علمی
پنجمین همای

-
پژوهشی مطالعات علمی علوم انسانی در جهان اسلام (

1401
 (

موسسه قانون
،یار

مرکز اطلاعات
علمی 

جهاد دانشگاهی
-

دانشگاه فرهنگیان، آموزش و پرور
ش

و ....
..

(افغانستان)
_

جهاد دانشگاهی
_

سال 
1400

هاي مرجع فرهنگی ایرانی و اسلامی بوده است. این رسانه ها را می توانیم از مهمترین گروه
مسلمان ایران در طول تاریخ بدانیم.مردم

ها را علماي دین، خطبا و واعظان تشکیل می دهند ارتباط گران ارتباط گران اصلی این رسانه -
اصلی این رسانه ها، نخبگان جامعه اسلامی ایران و مراجع فکري مردم نیز بوده اند. 

هر یک از انواع معارف پیام غالب این رسانه ها معارف اسلامی است که تعیین رتبی میزان -
نیازمند تحلیل محتواي پیام هاي ارائه شده است. طرح مسائل و رویدادهاي روز جامعه، تحلیل 
و بررسی آنها و ارائه رهنمودها و توصیه هاي لازم به مخاطبان بخش دیگري از این پیام ها را 

دهد.تشکیل می

ب با رسانه دینی مورد استفاده تفاوت شکل ارائه پیام و عناصر بیانی بکار رفته در آن متناس -
کند. شاید بتوان گفت که در اغلب ارتباطات این رسانه ها که ارتباط گران آن هایی پیدا می

روحانی بوده اند شکل ارائه پیام نیز سخنرانی به صورتی یکسویه و بدون مشارکت مخاطبان 
گونه هاي مختلف و جذاب صورت پذیرفته است و تغییر در این نوع ارتباط و استفاده از 

ارتباطات دو سویه را کمتر می توان سراغ گرفت. سایر فرآیندهاي ارتباطی در این رسانه ها از 
اشکال و عناصر بیانی متنوعی سود جسته است و مشارکت مخاطبان در ارتباطات دو سویه و 

)136آید.(همان، ویژگی مهم آنها به شمار می

به چهره و تاثیرات مربوط به آن به طور طبیعی و عام در هرهویژگی ذاتی ارتباط سنتی یا چ -
همه این رسانه ها وجود داشته است ارتباطات مستقیم میان ارتباط گران و مخاطبان، روابط 
چهره به چهره میان مخاطبان و با محیط پیرامون، بازخوردهاي فوري و تاثیرات مربوط به 

از این روست که خاص ارتباطات انسانی است بیان احساسات، شور و جذبه فردي و جمعی و
آیند و نیز محدودیت هاي آن به لحاظ سرعت، هاي ارتباطات سنتی به شمار میاز توانمندي

گستردگی، قابلیت دسترسی و کنترل و سازماندهی و... از جمله زیرساخت هاي این الگوي 
)138شوند.(همان : ارتباطی محسوب می

اجمالی بین رسانه هاي قدیم با رسانه هاي جدید در رابطه با موضوع مطروحه در جدول زیر به مقایسه 
می پردازیم.
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رسانه هاي جدیدرسانه هاي قدیم

ظرفیت ارتباطی

هاي شبکهتلفنپخشچاپرودرو
ايچندرسانهکامپوتري

سرعت

پایین
پایین/

متوسط
بالابالابالابالا

دسترسی(جغرافیایی)

پایینبالابالابالامتوسطپایین

دسترسی(اجتماعی)

پایینپایینبالابالامتوسطپایین

ظرفیت ذخیره

بالابالابالابالامتوسطپایین
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بخش ششم: نگاهی به ظرفیت هاي ارتباطی رسانه هاي قدیم و جدید

بند اول: تبلیغ سنتی و مدرن پیام هاي دینی رسانه

دینی یکی از مهم ترین منابع تولید فرهنگ، بویژه در جوامع اسلامی، بوده به طور سنتی، دین و تبلیغ 
است. از جمله ویژگی هاي سنتی تبلیغ دینی حضور مستقیم و چهره به چهره مبلغان دینی در جوامع 

دقت

بالابالاپایینپایین/متوسطبالاپایین

ش
گزین

بالابالابالاپایینپایینپایین

تعامل

متوسطمتوسطمتوسطپایینپایینبالا

غناي همزمان

متوسطپایینپایینمتوسطپایینبالا

پیچیدگی

متوسطپایینمتوسطمتوسطبالابالا

حفظ حریم خصوصی

متوسطپایینمتوسطبالامتوسطبالا
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شهري و روستایی بود. این نوع تبلیغ دینی البته دو خصیصه اساسی داشت؛ نخست، پیوند تبلیغ دینی با 
قدسی، چنان مکمل پیام شفاهی در -که به اقتضاي فضاي هندسی و جایگاه فرهنگی«نمکا«عنصر 

تبلیغ دینی عمل می کرد؛ و دوم، پیوند تبلیغ دینی با شخصیت، اخلاق، رفتار و به طور کلی سیماي 
عمومی مبلغ. بدین سان تبلیغ دینی پیوند آشکاري با مکان و شخصیت مبلغان داشت. این ویژگی هاي 

سنتی، لاجرم دین و نهاد هاي دینی را دینی در کنار فقدان یا ضعف دیگر منابع تولید پیام در جوامعتبلیغ
لیکن، پیدایی و گسترش رسانه هاي ) 57: 1390(کاشانی، به منبع منحصر تولید فرهنگ بدل کرده بود

جهان اسلام ایجاد جدید، البته اقتضاها، امکانات و چالش هاي جدیدي را در نسبت بین دین و فرهنگ در
کرده است. نخستین و یژگی رسانه هاي جدید، گسست بین پیام و مکان و نیز پیام و شخصیت اخلاقی و 
رفتار فردي/ اجتماعی مبلغ است. رسانه مدرن با شالوده شکنی تبلیغ سنتی، رابطه پیام و مبلغ و مکان را 

ام می دهد، قدرت انتخاب و آزادي عمل درهم می گسلد و با توجه به ماهیت مکتوب و بصري که به پی
رسانه ) 58(همان: بیشتري به مصرف کنندگان پیام دینی می بخشد و البته فرد گرایی را تقویت می کند. 

مدرن، همچنین با ایجاد فضاي مجازي حضور فرد در دنیا هاي متفاوت را ممکن می کند و از این حیث 
قرار می دهد و تکثر از پیام هاي متفاوت دینی و غیر دینیدنیایی مکننده پیام را در معرضفرد مصرف

تبلیغ دینی را به بازار رقابتی تبدیل می نماید.در چنین شرایطی، هر یک از مراکز و نهاد هاي تبلیغ و 
تولید پیام دینی که قادر به کسب مهارت در فضاي رقابتی جدید، و عرضه بسته هاي جدید تبلیغ دینی 

دهند.خود در تولید فرهنگ عمومی را از دست میالبته سهم، نباشند

بند دوم: ویژگی تبلیغات سنتی و مدرن

سه خصلت عمده تبلیغ سنتی عبارتند از:

پیوند تبلیغ دینی با شخصیت، اخلاق، رفتار و به طور کلی سیماي عمومی تبلیغ: در این راستا  ·
نقش اساسی ایفا می کند و تعامل فردي و چهره به چهره پیام رسان و گیرنده پیام دینی 

همنشینی ها ومفاهمه مبنا و زمینه انتقال پیام دینی می شود. سعه صدر، حوصله و تحمل 
مبلغ، تاثیر چهره و لباس مبلغ، انطباق گفتار و کردار مبلغ اهمیت تعیین کننده دارند.نرمش و 

صلابت سنجیده مبلغ از ویژگی هاي مهم تبلیغ سنتی بوده و می باشد.

د تبلیغ دینی با عنصر مکان: نقش مکان در خلوص گوینده وشنونده، آمادگی دریافت پیام پیون ·
دینی با توجهبه فضاي قدسی انکار ناپذیر است. کسی که قدم به این مکان می گذارد 
پیشاپیش و داوطلبانه خود را آماده شنیدن پیام دینی کرده است. به طور کلی حضور در این 
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و شنونده نوعی هارمونی مناسب براي انتقال ودریافت پیام دینی مکان وهمنشینی گوینده
)59-58: 1390تدارك می بیند که در تبلیغ رسانه اي مدرن قابل درك نیست. (کاشانی، 

میدان تبلیغ سنتی: انحصار منابع تولید، توزیع پیام، انحصار مکان وتوزیع پیام ودر نتیجه فقدان  ·
یع پیام سنتی از خصوصیات عمده تبلیغ سنتی تلقی می فضاي رقابتی جدي در تولید و توز

شوند.زیرا تفکیک جغرافیایی مذاهب و ادیان در اغلب نقاط جهان و فقدان ابزار انتقال پیام 
مذاهب از دور و درون فرهنگ هاي مذهبی متفاوت در گذشته، موجب انحصار رسانه هاي 

یگر وجود ندارد. اما در رسانه هاي تبلیغ سنتی در ادیان ومذاهب بود، شرایطی که اکنون د
جدید سه خصلت عمده وجود دارد:

راهبرد حفظ  -1

جانشینی  -2

واژگونی -3

اي به طور خلاصه تبلیغ دینی در رسانه نیازمند سواد رسانه اي است. طی نیم قرن گذشته سواد رسانه
ت رایانه اي شده است. شامل توانایی تحلیل شایسته و به کارگیري ماهرانه روزنامه نگاري چاپی، مبادلا

بنابراین در تبلیغ دینی از تریبون رسانه .سواد رسانه اي شاید بتواند فاصله تبلیغ سنتی ومدرن را پرنماید
دو اصل را باید مد نظر داشت:

رسانه باید انتخابی باشد یعنی فضایی دو سویه و تعاملی -1

دون آن که محتوا دین مطابق مقتضیات رسانه رمزگذاري شده وتغییر شکل یابد ب -2
تغییر کند. این گونه نگاه ها به تبلیغات دینی تنها موید شیوه هاي نفوذ پیام هاي دینی 
است نه اثبات کنند. این امر که جریان اطلاعات یا تاثیرگذاري رسانه ها در انتقال 

مفاهیم دینی یک طرفه وغیر تعاملی است.

ه و ارتباطات به دینبخش هفتم: بررسی و شناخت مهمترین خدمات رسان

شکی نیست که رسانه ها میانجی دین هستند و همه رسانه ها به تناسب ظرفیت، نوع کاربري، جایگاه 
اجتماعی و وظایف کارکردي و... می توانند به دین در رسیدن به اهداف مورد نظرش یاري برسانند. رسانه 
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می تواند (بوسیله آن) مسیر خود را در ها روش منحصر به فردي هستند که فرد، گروه یا نهاد امروزي
)1386:461درون قلمرو عمومی گفتمان سیاسی، فرهنگی یا اجتماعی بیابد.(استوارت ام هوور، 

گسترش نفوذ دین: رسانه می تواند دین را در تلاش براي جلب و جذب مخاطبان جدید تعمیق باورهاي 
مومنان کمک کند.

داران براي تبلیغ آموزه هاي مذعبی و عرضه آن به سایرین آن چنان تبلیغ هر چه بیشتر دین: تلاش دین
زیاد است و تلاش می کنند هر چه بیشتر و بهتر از آخرین فناوري هاي اطلاعاتی و ارتباطی استفاده 

کنند.

اسپانیایی استاد دانشگاه کالیفرنیاي جنوبی و دانشگاه کاتالونیا نیز به دلیل تضعیف 1مانوئل کاستلز 
عیت رسانه هاي سنتی در جهان معاصر استفاده از رسانه هاي جدید در تبلیغ و ترویج پیام دین امري موق

شوند، مگر اینکه روند، بلکه ضعیف میاجتناب ناپذیر می داند و می گوید: فرستندگان سنتی از میان نمی
کترونیک به عاداتی که به هاي الهاي خود را با استفاده از سیستم جدید بیان کنند. شیوهبتوانند پیام

دهند. انتقال بخشند و بدین ترتیب، قدرت آنان را افزایش میشوند، مادیت میاي معنوي منتقل میگونه
هاي تعاملی بنیادگرا به منظور القاي باورها، به مراتب مؤثرتر و پیام از طریق واعظان الکترونیکی و شبکه

. یک شخصیت مقتدر و کاریزماتیک است که در دوردست قرار داردتأثیرگذارتر از انتقال رو در روي [پیام] 

) لازم به یادآوري است که تفسیر فوق از قابلیت کاربري رسانه در خدمت 434: 1380(مانوئل کاستلز، 
طرفی ترین تفسیر، خود را ابزار بیگرایانهها، در ماديدین، بیشتر با تلقّی ابزاري از آن انطباق دارد. رسانه

المللی موجود، دانند که دین هم از جمله آنهاست.البته در قوانین و مقرّرات بینانتقال هر پیامی میبراي
هاي اند، براي انتقال پیامها تنظیم و تدوین شدهطرفی ذاتی رسانهشود بر مبناي بیکه عمدتا ادعا می

) 25: 1382(اسماعیلی، بینی شده است.هایی پیشها ضوابط و محدودیتدینی هم مانند سایر پیام
گیرند که چه برنامه هایی را از چه براساس نظریه استفاده و رضامندي، مردم خودشان تصمیم می

هایی انتخاب کنند. در این تحقیق مشخص شد دانشجویان خود تصمیم می گیرند چه برنامه اي را رسانه
شجویان تمایلی به دانلود برنامه هاي از چه رسانه اي انتخاب کنند به طوري که در این پژوهش اکثر دان

مذهبی، مداحی و.. را نداشتند.کاربران طبق (نظریه استفاده و رضامندي ) براساس بافت اجتماعی خود، 
کنند و براین اساس ها چه جدید و چه سنتی استفاده میانگیزه ها و اهداف متفاوتی که دارند، از رسانه

مثال اکثر دانشجویان خود را ملزم به رعایت پوشش اسلامی بازخوردهاي متفاوتی دارند به عنوان 
ها %) و اهمیت چندانی براي این مسلئه قائل نبودند. براساس نظریه برجسته سازي، رسانه73دانستند(نمی
توانند بر ذهنیت و افکار دینی عامه تاثیر بگذارند نگرش دینی آنها را تغییر دهند و موضوعات اساسی می



| 16

ش علمی
پنجمین همای

-
پژوهشی مطالعات علمی علوم انسانی در جهان اسلام (

1401
 (

موسسه قانون
،یار

مرکز اطلاعات
علمی 

جهاد دانشگاهی
-

دانشگاه فرهنگیان، آموزش و پرور
ش

و ....
..

(افغانستان)
_

جهاد دانشگاهی
_

سال 
1400

کنند را تعیین نمایند و گرایش یا عدم گرایش آنها را به دین را عمومی راجع به آنها فکر میرا که افکار 
ها می توانند نظریه هاي قالبی را تشویق و تقویت کنند و به مخاطب به امري عادي جلوه دهند. رسانه

والدین افکار طور ماهرانه تحمیل کنند. رسانه ها در واقع براساس این نظریه ( برجسته سازي ) مثل 
ها و سمت سو دادن به موضوعات امکان عمومی در بسیاري از زمینه ها هستند و برجسته کردن پیام 

رشد آن مسئله را بدهند.مصداق بارز استفاده از راهکنش برجسته سازي و برجسته نمایی را می توان در 
ثل(رفتن به اماکن مذهبی، این پژوهش به عدم پایبندي دانشجویان نسبت به اصول دین اشاره کرد م

انجام فرایض دینی) به دلیل اینکه رسانه هاي جدید با فراهم کردن مطالب و موضوعات به طور بسیار 
ماهرانه ذهن دانشجویان را تغییر می دادند به نحوي که در شخص تمایل رفتن او را به این امکان در او 

را نسبت به این موارد کاملاً تغییر می داد.کمرنگ می کرد وحتی در بسیاري از موارد گرایش آنها 

نتیجه گیري

هاي ارتباطی از اهمیت بسیار در  جمع بندي و نتیجه گیري پایانی پژوهش حاضر فهمیدیم که رسانه
توانند بر ذهنیت و افکار دینی عامه تاثیر بگذارند، نگرش دینی آنها زیادي در جوامع برخوردار هستند و می

کنند را تعیین نمایند و گرایش موضوعات اساسی را که افکار عمومی راجع به آنها فکر میرا تغییر دهند و 
ها می توانند نظریه هاي قالبی را تشویق و یا عدم گرایش آنها را به دین را امري عادي جلوه دهند. رسانه

ومی در بسیاري از تقویت کنند و به مخاطب به طور ماهرانه تحمیل کنند. رسانه ها مثل والدین افکار عم
ها و سمت سو دادن به موضوعات امکان رشد آن مسئله را زمینه ها هستند و برجسته کردن پیام 

بدهند.مصداق بارز استفاده از راهکنش برجسته سازي و برجسته نمایی را می توان در این پژوهش به 
ن مذهبی، انجام فرایض عدم پایبندي دانشجویان نسبت به اصول دین اشاره کرد مثل(رفتن به اماک

دینی) به دلیل اینکه رسانه هاي جدید با فراهم کردن مطالب و موضوعات به طور بسیار ماهرانه ذهن 
دانشجویان را تغییر می دادند به نحوي که در شخص تمایل رفتن او را به این امکان در او کمرنگ می 

موارد کاملاً تغییر می داد. پس با این اوصاف کرد وحتی در بسیاري از موارد گرایش آنها را نسبت به این 
در عصر حاضر، رسانه ها و وسایل ارتباط جمعی مدرن یکی از مؤثرترین می توان به قطع اذعان داشت 

کانون ها، و بستري براي اطلاع رسانی، آموزش، تبلیغ، نشر و اشاعه ساختار، قالب ها و مفاهیم و ارزش 
دین و دینداري در عرصه اجتماع و هدایت و رهبري مؤمنان و اقشار هاي دینی و بازتاب تولید معانی 

در ساختار همچنین .ویژه جوانان در پهنه اي به وسعت تمام جغرافیا و فرامرزي می باشده مختلف مردم ب
فرهنگی نظام مقدس جمهوري اسلامی، بنیانگذار کبیر انقلاب اسلامی ایران، حضرت امام خمینی(ره) 

بدانید که تبلیغات در رأس امور است. امروز جهان «نی و رسانه را چنین ترسیم فرمودند: نقش تبلیغات دی
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می دانید که سلاح تبلیغات، برنده تر از کاربرد «و در جاي دیگر می فرماید: » روي تبلیغات می چرخد.
این زمینه سلاح در میدان هاي جنگ است، باید از اسلحه تبلیغات آنها بیشتر ترسید و متأسفانه ما در

(امام » امیدوارم با هماهنگی و نظم در تبلیغات، تمام دسیسه هاي دشمن خنثی شود.که ضعیف هستیم
)114-113، ص 16، ج 1361خمینی(ره)، 
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تحقیق در علوم اجتماعی، جلد دوم، چاپ پنجم، تهران: سمت)، روش 1387ببی، ارل، ( ·

)، عصر دوم رسانه ها، مترجم غلامحسین صالحیار، تهران:ایران1378پاستر، مارك، ( ·

مرکز :قم، موجودیت غرب و رسانه هاي تکنولوژیک، چاپ اول)، 1383(حسنی، محمد،  ·
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نوتهران: گام
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تهران: دانشگاه تهران)، لغت نامه دهخدا، جلد دوازدهم، چاپ اول،1373دهخدا، علی اکبر، ( ·

)، زمینه فرهنگ شناسی، چاپ هشتم، تهران: عطار1384روح الامینی، محمود، ( ·
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)، تکنولوژي هاي کاربردي روابط عمومی الکترونیک، تهران: 1388ضیایی پرور، حمید، ( ·
شرکت روابط عمومی و تبلیغات هفت تبلیغ

)، پیامدهاي مدرنیت، مترجم محسن ثلاثی، تهران: نشر مرکز1377گیدنز، آنتونی، ( ·
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گ هاي دینی در ایران، چاپ اول، تهران: )، تحلیل محتواي وبلا1390مسعودي، امید علی، ( ·
پژوهشگاه فرهنگ، هنرو ارتباطات 

)، دین وسبک زندگی، چاپ سوم، تهران: دانشگاه امام 1390مهدوي کنی، محمد سعید، ( ·
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ب) اینترنتی و نشریات

مقاله موانع و محدودیت هاي کاربرد متعادل خوف و رجاء به عنوان ")1386خجسته، حسن، ( ·
، تهران: طرح "اصل مهم تربیت دینی در رسانه هاي مدرن با تاکید بر رادیو و تلیویزیوندو 

آینده

، "مجموعه مقالات تکنولوژي هاي جدید رسانه اي")، 1387صالحی، امیري، دکتر سیدرضا، ( ·
تهران: پژوهشکده تحقیقات استراتژیک مجمع تشخیص مصلحت نظام.
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، بررسی میزان و نوع استفاده دانشجویان دانشگاه آزاد از اینترنت، )1383اسدي، علی، ( ·
آزاد واحد سمناننامه کارشناسی ارشد، دانشگاهپایان

)، بررسی عملکرد رسانه هاي جدید و فناوري هاي ارتباطی در بازتولید 1390پایدار، مرتضی، ( ·
و تغییر فرهنگ جامعه ایرانی، پایان نامه کارشناسی ارشد.

انی(دانشجوی نیدر ارتقاء فرهنگ ددیجدينقش رسانه هایبررس)،1391(بتولیمرتض ·
ارشد یدر مقطع کارشناسیلینامه تحصانیپا، ارتباطات دانشگاه سوره و تهران)

استاد ی، دانشکده فرهنگ و ارتباطات دانشگاه سوره، و ارتباط فرهنگغیتبلشیارتباطات،گرا
ی.محمد رضا رسولدکترمشاور:استادي، مسعودیعلدیدکتر امراهنما:

)، بررسی تاثیر اینترنت در پایبندي به هویت دینی و فرهنگی جوانان 1389محمدي، هدیه، ( ·
تهرانی، پایان نامه کارشناسی ارشد، دانشگاه سوره
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